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VON ELISABETH GARDAVSKY
UND GERALD REISCHL

b Notebook, Flachbild-

schirm, Flatscreen-TV-
Gerdt oder Business-Handy
und Digitalkameras - die
Nachfrage nach LC-Displays
(Liquid Crystal) steigt. Welt-
weit wurden im vergangenen
Jahr LC-Displays im Gesamt-
wertvon 35,7 Milliarden Dol-
larumgesetzt, was verglichen
mit 2002 eine Steigerung um
28 Prozent ist. LG-Phi-
lips.LCD, der groflte Herstel-
ler der Welt, setzte alleine
5,12 Milliarden Dollar um.
Und Samsung hat erst in der
Vorwoche angekiindigt, in
neue Fabriken fiir die LCD-
Herstellung 2,3 Milliarden
Dollar zu investieren.

Doch trotz der grollen
Nachfrage bleiben die Preise
fir die Flussigkeitskristall-
Bildschirme hoch. Der
Grund: Lieferengpédsse. Denn
abgesehen von den Displays
fiir die Farbhandys werden
LCDsderzeitvor allem fiir die
Herstellung von Flachbild-

Neuer 19-Zoll-LCD von EIZO: L795, speziell

fiir Mehrschirmlésungen entwickelt

Keine endlosen Quellen
fiir Fliissigkristalle

Wer Licht]éunkten am Display aus dem Weg gehen

Fernseh-Gerdten bzw. PC-
Motitoren mit integrierten
TV-Tunern eingesetzt. Analy-
sten sagen diesen ,Flundern*
ungeheure Absatzchancen
voraus. Die Zahl der verkauf-
ten Flatscreen-TVs {iber 40
7Zoll (101,6 cm) Bildschirmdi-
agonalesollvon 4,2 Millionen
(2003) auf 28,6 Millionen in
vierJahren steigen.Denn:Die
Hersteller senkten die Kosten
ftir die ,Bildscheiben®, um
den Markt anzukurbeln.
Was nur scheinbar ein Pa-
radoxon ist. Die Herstellung

LCD: Die Technik

Fliissige Kristalle LCD-Technik
(Liquid Crystal Display) ar-
beitet mit Flissigkristallen,
die unter elektrischer Span-
nung stehen, bzw. gestellt
werden. Je nach Spannung
lassen sie das Licht der Hin-
tergrundbeleuchtung durch
oder nicht, bzw. lassen un-
terschiedliche Anteile der
drei Grundfarben (Rot,
Griin, Blau) durchscheinen.

eim Finkauf auf die Pixelklasse achten

von LC-Displaysisttechnisch
aufwendig. Je groBBer die Dis-
plays sein sollen, desto hdufi-
ger sind die Hersteller mit
yPixelfehlern“ konfrontiert:
Kristalle mitten in der Dis-
play-Fldche, die sich nicht
verdndern bzw. ansteuern
lassen und als schwarze oder
weilfe Punkte deutlich sicht-
bar sind. Ublicherweise wer-
den Fehlerstellen beim Aus-
schneiden der Displays aus
den Rohlingen ausgespart.

KLASSEN Trotzdem lassen
sich Pixelfehler am Bild-
schirm nicht immer vermei-
den.InderNorm ISO 13406-2
sind neben Reflexions- und
Blickwinkelklassen auch die
Pixelfehlerklassen festgelegt.
Nach Pixelklasse I ist schon
ein einziger Leuchtpunkt
Grund fiir eine Reklamation.
Wer ein billigeres Klasse IV-
Display kauft, muss notfalls
auch mit ein paar lichten
Punkten leben.

» INTERNET

wwuw.eizo.at
www.maxdata.at

Girls auf dem
Informatik-Weg

TU Wien informiert

Am 27. Jdnner gibt es auf
der Technischen Universitdt
Wien einen speziellen
Schnuppertag flir Mddchen,
die sich fiir Informatik inte-
ressieren (giTi). Dabeigehtes
nicht nur um trockene Sach-
information {iber die ver-
schiedenen Informatik-Stu-
dienzweige wie Data Engi-
neering & Statistics, Medien-
informatik oder Wirtschafts-
informatik. Quasi als An-
schauungs-Beispiel gibt es
vormittags eine Vorlesung
zum Thema Computergrafik
und nachmittags eine spezi-
elle Laboriibung. Letztere
schldgt einen Info-Bogen
vom Innenleben eines PC bis
zum Einsatz von Informatik
in der Archédologie.

Die giTi-Organisatorinnen
bitten um Voranmeldung auf
www.tuwien.ac.at/giti bzw.
wwuw.fitwien.at

Wer kennt das nicht?
Mansuchteinen Parkplatz
und drgert sich griin und
blau, weil ein eigensinni-
ger Zeitgenosse sein Ge-
fihrtbesonders ,platzspa-
rend“ geparkt hat. Wenn
man diesen ,Kunst-Par-
kern“eine Lektion erteilen
mochte, kann man das
jetzt mit Hilfe der neuen
Website www.kunstpar-
ker.demachen:Dortfindet
man unter anderem eine
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Urkunde, die man so ei-
nem groflzligigen Park-
platzbesetzer unter den
Scheibenwischer stecken
kann. Auf dieser wird der
Lenker des Wagens davon
informiert, dass er wegen
Kunstparkensausgezeich-
netwurde und ein Bild sei-
nes ,Vergehens“ nun der
Offentlichkeit zur Verfii-
gung gestellt wird. Weiters
findet man auf der
deutschsprachigen Seite

eine Bilder-Ga-

lerie auf der
man andere
Kiinstler be-

trachten kann.

Zwar ist die
Seite nicht be-
sonders schon,
daftir ist die
Idee dahinter
besonders ori-
ginell.
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Die grofe KURIER.
Goldschatz-Suche!

Finden Sie die versteckten Schatzkisten in diesem Inserat und
holen Sie sich lhren Teil vom KURIER Goldschatz. Testen Sie
den KURIER 2 Wochen lang gratis oder 2 Monate besonders
glnstig und gewinnen Sie wertvolle Gold- und Silbermiinzen im
Gesamtwert von € 25.000,-.

100 x ,,150 Jahre Semmeringbahn® 20 x Der kinebar™

www.austrian-mint.at
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r | JA, ich machte den KURIER 2 Wochen lang gratis testen®. 12541 1
u JA, ich mdchte den KURIER 2 Monate lang im Schnupper-Abo um nur € 17,40** beziehen. v 2204
X' Zusitzlich nehme ich an der KURIER Schatzsuche teil. }
So viele Schatzkisten habe ich in diesem Inserat gefunden:
1 Ich bin schon KURIER-Abonnent und nehme nur am Gewinnspiel teil.
O Herr [J Frau [J Firma BITTE IN BLOCKSCHRIFT VOLLSTANDIG AUSFULLEN!
Familienname
INEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEEN
CO LI T I T T I T I T T I T T[T I TITIT]
Haus-Nr. Stiege Stock Tar Geburtsdatum (TT/MM/JJ)
PLZ
E-Mail
Vorwahl Nummer Datum / Unterschrift 0 0 8 0
Bestell-Hotline: 01/52 130-2990, Fax: 01/52 130-1760, Internet: www.kurierabo.at
Kupon einfach ausschneiden, in ein Briefkuvert stecken und schicken an: KURIER, PF 3000, 1232 Wien
In meinem Haushalt wurde der KURIER in den letzten 6 Monaten nicht im Abonnement bezogen und auch nicht getestet. Diese Aktion gilt in ganz Osterreich.
Uber das Gewinnspiel wird keine Korrespondenz gefiihrt, die Gewinner werden schriftlich benachrichtigt. Einsendeschluss ist der 29.2.2004. Der Rechtsweg ist
ausgeschlossen. Druck-, Satz- und Reprofehler vorbehalten.
* Der angegebene Preis gilt fiir ein Schnupper-Abo fiir Wien, NO, Bgld, 00, Stmk, Ktn. und Szbg. Es gilt der jeweils aktuelle Schnupperabo-Preis. Die speziell in
den Bundeslandern geltenden Preise erfahre ich unter der Telefonnummer: 01/52 130-2990. Die Preise verstehen sich inkl. MwSt. Diese Angebote muss ich nicht
L abbestellen! Die Zeitungszustellung endet nach dem gewéhlten Zeitraum automatisch. J



